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1. Justificació del projecte

1.1. De joves consumidors de cultura a joves creadors

Els joves són el sector de població que més cultura consumeix. Segons les dades que podem llegir en els estudis que s’han fet sobre aquesta temàtica, els joves superen les generacions adultes en consum de cinema, música, teatre, lectura i noves tecnologies. L’única diferència es troba al nombre d’hores que consumeixen diàriament els joves en televisió i ràdio, que són sensiblement inferiors a la mitjana de la població. També el percentatge de joves que realitza activitats artístiques és superior a la mitjana de població. En concret, tres de cada deu joves dediquen el seu temps d’oci a fer dues o més activitats relacionades amb l’art, com escriure, pintar i dibuixar o tocar un instrument musical, contra dos de cada deu adults.

Malgrat això, sovint es té la sensació que en l’oferta cultural pública el públic jove n’és el gran absent, que no hi participa prou i que no hi troba allò que li resulta especialment atractiu. Per aquesta raó són tan importants les mesures que vagin en la línia d’acostar les creacions culturals al públic jove, rebaixant-ne el preu per acostar les programacions i els serveis culturals als joves i fidelitzant-lo com a públic a través de la millora dels canals d’informació.

Però, a més, un dels elements fonamentals en els processos de formació de la identitat dels joves és justament la cultura. I, sovint, les polítiques públiques no han tingut en compte aquest aspecte més identitari del consum i la creació cultural jove, l’han reconegut poc i no n’han fet una prioritat de la seva acció. És un fet que hi ha una forta demanda cultural i una voluntat creadora dels joves, amb una marcada càrrega simbòlica, que no ha estat prou atesa o promoguda. Per això, les polítiques de joventut han de promoure les expressions culturals dels joves, impulsar les possibilitats de creació i una oferta àmplia i diversa de productes culturals que els resultin atractius. I ho han de fer a partir de la proximitat i de generar processos d’interacció social i d’identificació col·lectiva amb la cultura com a element aglutinador.

1.2. Donar suport a les produccions culturals dels joves creadors

Més enllà dels programes i accions que l’Ajuntament de Girona té previst desenvolupar en els propers anys en relació amb la creació artística i cultural (el nou Centre d’Art Contemporani o la participació en la gestió del Centre d’Arts Escèniques de Salt-Girona) i que col·laboraran decisivament en l’objectiu de garantir les oportunitats per tal que qualsevol jove pugui desenvolupar les seves capacitats expressives, tot un conjunt de mesures concretes han de facilitar als joves de Girona desenvolupar la creativitat lliurement com a forma d’expressar la pròpia condició juvenil.

Aquestes mesures han de fer més fàcil l’accés dels joves creadors als espais culturals de la ciutat, fent una aposta per aquelles iniciatives joves que es mouen en espais de risc creatiu, de prova, d’assaig i d’experimentació de llenguatges artístics que, sovint, no troben el seu lloc en espais més consolidats. Aquestes estratègies han de permetre als joves amb inquietuds creatives poder desenvolupar i donar a conèixer les expressions culturals que creen. D’aquesta manera serà possible ampliar la base creativa de la ciutat com a contribució a la voluntat de l’Ajuntament de Girona de fer de la creació cultural un eix de la vida de la ciutat.

1.3. Una proposta concreta: el festival 360fest

El festival 360fest és una mostra que neix amb la voluntat de ser un aparador de les activitats artístiques que durant tot el curs escolar es couen als instituts de secundària de la ciutat de Girona.

La Regidoria de Joventut de l’Ajuntament de Girona intervé als instituts d’educació secundària a partir de l’equip d’informadors de L’Estació Espai Jove. Per al final de curs 2007-2008 es proposa una jornada on totes les expressions artístiques hi tenen cabuda. En aquesta primera ocasió es realitzarà el dissabte 21 de juny, dins els actes de celebració del Dia Internacional de la Música.

La filosofia del festival 360fest és obrir-se a artistes de qualsevol disciplina: músics, pintors, actors, ballarins, pallassos, dibuixants de còmic, escriptors, fotògrafs, creadors audiovisuals, dissenyadors, associacions...

El projecte va en la línia de donar compliment a dues de les 160 mesures que recollia el Pla Local de Joventut 2008-2011, aprovat el dia 8 d’abril de 2008 pel Ple de la Corporació municipal:

· Mesura 129:

Elaboració i manteniment d’un cens de grups musicals formats per joves estudiants dels instituts de secundària de la ciutat com a eina per a la gestió d’un festival anual que els promocioni.

· Mesura 160:

Programació d’un festival anual destinat a donar visibilitat a les produccions culturals dels joves estudiants d’educació secundària de la ciutat, amb participació dels mateixos alumnes tant en el disseny com en la gestió i avaluació del projecte.
2. Objectius del projecte

S’assenyalen un total de set objectius operatius que han de fer possible als joves estudiants dels centres d’educació secundària de la ciutat disposar d’un espai que els permeti desenvolupar i donar a conèixer les expressions culturals que creen. 

D’aquesta manera serà possible ampliar la base creativa de la ciutat com a contribució a la voluntat de l’Ajuntament de Girona de fer de la creació cultural un eix de la vida de la ciutat.

Aquest conjunt d’objectius operatius disposarà dels corresponents indicadors d’avaluació per poder reorientar el projecte per al curs que següent.

Objectiu 1:

Oferir un espai amb les condicions infrastructurals adequades per a la presentació de les produccions i creacions que els joves fan a la ciutat.

Objectiu 2:

Esdevenir un espai de mostra d’iniciatives culturals i de lleure amb periodicitat anual.

Objectiu 3:

Elaborar i mantenir un cens de grups musicals formats per joves estudiants dels instituts de secundària de la ciutat com recurs a utilitzar per a promocionar-los. 
Objectiu 4:

Donar a conèixer entre els joves estudiants dels instituts d’educació secundària de la ciutat els serveis que ofereix L’Estació Espai Jove.

Objectiu 5:

Disposar d’informació per ajudar a la introducció de criteris de sensibilització per al públic jove en la gestió de les programacions dels diferents equipaments culturals municipals: Teatre Municipal, Auditori, Centre Cultural La Mercè, Cinema Truffaut...
Objectiu 6:

Aconseguir vincular la participació al 360fest a altres propostes com el Concurs de Música en Viu “Intro” o el cicle “Càpsula”.

Objectiu 7:

Formar als joves participants en el coneixement dels aspectes tècnics de l’organització d’un festival artístic (backline, horaris, proves, difusió, etc...).

3. Descripció del projecte


3.1. Procés d’organització del festival

El procés d’organització del festival 360fest parteix d’un plantejament conjunt de la Regidoria de Joventut, el Consell Escolar Municipal i la Regidoria de Cultura de l’Ajuntament de Girona.

A partir d’un seguit de converses amb diversos alumnes vinculats al Consell Escolar Municipal es va elaborar un enquesta, que es va distribuir a través de diversos mitjans entre els alumnes d’educació secundària de la ciutat.

El resultat d’aquesta enquesta va permetre disposar d’unes bases per elaborar el projecte de festival i centrar-lo en esdevenir una mostra de música i creacions artístiques dels alumnes dels instituts d’educació secundària de Girona.

Des de la Regidoria de Joventut es va prendre finalment la responsabilitat d’assumir al complet l’organització del festival i, a partir d’aquest moment, es va començar el procés concret d’organització, comptant amb els recursos humans propis de L’Estació Espai Jove.

En el moment de prendre la decisió del dia concret de realització del festival, considerant que a partir de les enquestes fetes es valorava l’oportunitat de fer-lo coincidir amb el final de curs escolar, es va decidir fer-lo coincidir amb el Dia de la Música, que es celebra el dissabte 21 de juny, i coordinar-lo amb la resta de l’oferta que hi ha aquell dia en diferents escenaris de la ciutat.

D’aquesta manera, el procés seguit es pot concretar en diferents fases:

	Fase 1
	
	Plantejament de la iniciativa i valoració de la proposta

	
	
	

	Fase 2
	
	Planificació del procés d’organització del festival

	
	
	

	Fase 3
	
	Difusió entre els joves amb inquietuds artístiques dels IES de Girona

	
	
	

	Fase 4
	
	Inscripció dels participants i elaboració del cens de grups musicals

	
	
	

	Fase 5
	
	Difusió entre els joves dels IES de Girona

	
	
	

	Fase 6
	
	Celebració del festival el dia 21 de juny

	
	
	

	Fase 7
	
	Avaluació del projecte amb participació d’alumnes dels IES


3.2. Elaboració del cens de grups musicals

Un del objectius fonamentals del projecte és el d’aconseguir fer un cens dels grups musicals que en aquest moment hi ha als instituts d’educació secundària de la ciutat. Aquest cens s’haurà d’anar mantenint posteriorment i permetrà tenir un coneixement acurat en cada moment de quin és el volum d’activitat que aquest tipus d’iniciatives tenen entre els joves de la ciutat.

Aquest objectiu té especial sentit en un moment en què es planteja la creació d’un conjunt de bucs d’assaig musical en el nou equipament cultural que representarà La Marfà.

L’elaboració del cens és una de les 160 mesures incloses al Pla Local de Joventut 2008-2011.

3.3. Coordinació amb altres agents

Per a l’organització del festival 360fest la Regidoria de Joventut de l’Ajuntament de Girona ha liderat el projecte comptant amb la coordinació amb altres agents que hi han tingut participació:

· Casa de la Música Popular – La Mirona

S’ha arribat a un nivell de col·laboració molt important amb la Casa de la Música Popular – La Mirona, que s’ha implicat de manera molt activa en l’organització i ha fet una aportació de recursos humans i tècnics molt necessària per a disposar d’unes condicions infrastructurals dignes per a les actuacions musicals.

· Instituts d’Educació Secundària

Ha calgut explicar el projecte als diversos centres per poder fer-ne difusió entre els alumnes. Es preveu que en edicions futures sigui necessària una coordinació més gran i una participació dels propis centres en l’organització del festival.

· Àrea de Cultura de l’Ajuntament de Girona

S’ha coordinat el projecte amb l’Àrea de Cultura i es difon sota la marca Qltura Jove, com la resta d’iniciatives culturals dirigides a un públic jove. També s’ha coordinat amb l’Auditori, que assumeix l’organització del Dia de la Música a la ciutat.

· Consell Escolar Municipal

Tot i que finalment s’ha assumit des de la Regidoria de Joventut tota l’organització del festival 360fest s’ha fet un traspàs d’informació de tot el procés per a fer-ne un retorn als membres del Consell Escolar Municipal que han estat en la fase inicial del projecte.

3.4. Sessió formativa prèvia al festival

Es preveu la realització uns dies abans de la celebració del festival d’una sessió formativa per al grups musicals participants. En aquesta sessió formativa, a la que estaran convocats tots els grups de música que actuaran el dissabte 21 de juny, es coordinaran els horaris d’actuació i, a la vegada, s’informarà als joves músics de diferents elements que són importants considerant que la gran majoria d’aquests grups no han actuat mai en públic.

Entre els continguts d’aquesta sessió formativa s’hi inclourà quines part té un escenari, com es disposen els diferents elements, com es controla el so, com i quan es fan les proves de so, quin és el funcionament de la il·luminació, qui assumeix les funcions de regidoria de l’escenari, què han de tenir en compte els moments abans d’actuar, com ha d’orientar la seva actuació en funció del públic que tenen al davant, etc.

3.5. Distribució d’espais

El festival 360fest tindrà lloc al Parc Central, just darrera L’Estació Espai Jove, i dins del propi equipament. L’horari de celebració serà de les 15.00 a les 24.00.

Els espais concrets a utilitzar seran:

	Zona de les palmeres
	
	Escenari rock

	
	
	

	Zona de la font
	
	Escenari hip-hop

	
	
	

	Aula gran
	
	Espai per a la preparació dels grups de música

	
	
	

	Aula petita
	
	Sala de projeccions per a les produccions audiovisuals

	
	
	

	Espai dels ordinadors
	
	Espai d’exposició per als alumnes de l’IES Sobrequés

	
	
	

	Porta exterior
	
	Espai reservat per al bar


El servei de bar serà a càrrec d’una associació juvenil de la ciutat, que es farà càrrec de tot el que comporta aquest servei de manera autònoma. No hi haurà begudes alcohòliques.

El control dels diversos espais el farà el personal de la secció de Joventut, amb una distribució horària que permeti que en tot moment es disposi de personal suficient per controlar tots els espais.

3.6. Programa final del festival 360fest

Després de tot el procés per donar a conèixer la proposta als instituts d’educació secundària de la ciutat i un cop acabat el termini d’inscripcions el 23 de maig, el programa del festival queda tancat d’aquesta manera:

Música:

1. 3Q3

2. SENSE FRE

3. MOROCO DUROMS

4. ALTA TENSIÓN

5. WHY NOT?

6. XIROIS

7. PSYKO

8. ZAKLE I SUKI

9. LA QUARTA CORDA

10. GUSTO RARO

11. PROYECTO SIN REPARO

12. SOTA PRESSIÓ

13. SIN NADA PARA NADIE

14. TAN DE BO

15. FORMA DE MANIFIESTO

16. FIN DE MES

Dansa:

FANNATICKS CREW

Teatre:

MOSTRA DE TEATRE IES VALLVERA

Arts plàstiques:

MOSTRAR'T (Mostra artística dels alumnes de Batxillerat Artístic de l’IES Santiago Sobrequés) i SKUDOFÒBIA

Audiovisuals:

JOVES DE PEL·LÍCULA (projecte realitzat amb joves de Santa Eugènia i Sant Narcís) i manga amb l’associació COGI

Jocs de rol:

FEBRE DE DIVENDRES NIT AMB SALUTACCIÓ

4. Difusió del projecte

Per a la difusió del projecte es preveuen diferents estratègies que han de fer possible que el màxim nombre possible de joves dels instituts d’educació secundària de la ciutat coneguin la celebració d’aquest festival i s’animin a participar-hi:

· Pàgina web www.zonajove.info: és una de les eines informatives i divulgatives més importants de què disposa el festival, ja que s’hi troba informació actualitzada al llarg de tot el desenvolupament del projecte.

· Cartell informatiu per a la inscripció dels joves creadors. Material genèric de difusió marcant una data límit per a la inscripció dels grups o dels joves creadors individuals perquè presentin les seves produccions.

· Cartell informatiu per a la difusió del festival. Material de difusió per donar a conèixer la celebració del festival, incloent-hi ja el programa complet amb el nom de tots els grups i joves creadors participants.

· Samarretes de difusió del festival amb la inscripció “360”.

· Campanyes de difusió als instituts. Presència dels informadors de L’Estació Espai Jove a cadascun dels instituts d’educació secundària de la ciutat, presentant el festival i animant als joves creadors a participar-hi.

· Presentació del festival en programes de ràdio en els quals participen regularment els informadors de L’Estació Espai Jove.

· Presència en tot el material de difusió del Dia de la Música del 360fest a celebrar en un nou escenari a L’Estació Espai Jove, que s’incorpora a l’oferta que aquest dia hi ha al conjunt de la ciutat.

5. Cost del projecte i finançament previst

5.1. Cost del projecte

1.
Lloguer d’un generador
704,35 €

Cost de la contractació amb Guimerà S.A. d’un generador per subministrar energia elèctrica per al concert

2.
Control de so als escenaris
998,99 €


Cost de la contractació amb BTM Sound d’un tècnic de so i dels accessoris necessaris per fer el control de so als escenaris

3.
Accessoris d’il·luminació als escenaris
2.088,00 €


Cost de la contractació amb BTM Sound d’accessoris d’il·luminació dels escenaris, inclosa la dedicació de personal tècnic

4.
Lloguer de dos escenaris 
1.506,84 €


Cost de la contractació amb POUS S.L. del lloguer de dos escenaris per a les actuacions del festival
5.
Samarretes de promoció del festival
2.053,20 €


Cost de la contractació amb l’empresa Perahir del subministrament de 500 samarretes de promoció del festival

6.
Lloguer d’una furgoneta per als trasllats de material
80,00 €


Cost de la contractació amb l’empresa Marius Rent-a-car del lloguer d’una furgoneta per als trasllats de material i instruments

7.
Impressió dels cartells de difusió del festival
338,72 €


Cost de l’encàrrec a Marquès Tallers Gràfics dels dos cartells de difusió del festival

8.
Pancartes de publicitat
180,00 €


Cost de l’encàrrec a Copisteria Girona de dues pancartes de publicitat a situar darrera els escenaris

8.
Disseny de la difusió del festival
1.999,80 €


Cost de l’encàrrec al dissenyador Joan Valls per al disseny del material de difusió del festival


--------------------

TOTAL
9.949,90 €

5.2. Finançament previst

1.
Partida Activitats de Joventut
5.949,90 €


Aportació directa de la Secció de Joventut a través de partida pròpia

2.
Subvenció de Secretaria de Joventut
4.000,00 €


Aportació rebuda de la Secretaria de Joventut de la Generalitat de Catalunya per activitats de dinamització juvenil



--------------------

TOTAL
9.949,90 €
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